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+150
Empresas 
turísticas 
españolas

+300
Proyectos 
webs 
turísticos

+10
Años de 
experiencia 
en turismo

Sextaplanta es una agencia digital 
especializada en revenue 
management hotelero y estrategia 
digital de destinos turísticos.



EL SIGUIENTE RETO DE LA 
GESTIÓN DEL DATO TURÍSTICO 

NO ES ACUMULARLO,
SINO COMPARTIRLO



Colaboración 
hoteles y destinos

• El dato aislado pierde valor.

• Colaboración para mejorar el proceso 
de toma de decisiones.

• Ejemplo de buenas prácticas: El 
proyecto BiOnTrend Andalucía.
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BiOnTrend
Andalucía

• BiOnTrend Andalucía es una 
herramienta colaborativa de 
analítica de datos para hoteles.

• Los hoteles comparten datos en 
tiempo real de forma anonimizada y 
agregada.

• Tanto hoteles y destinos se nutren de 
esos datos para mejor planificación y 
promoción más eficaz
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ECOSISTEMA DEL DATOACTIVACIÓN DEL DATO

Inserción de anuncios 

Ecosistema 
Publicitario Digital

Sistemas Operativos de 
Información Fuentes de Datos

Ecosistema publicitario digital 
+ 

Sistemas operativos de 
información

Toma de Decisiones Trackeado de 
Campañas

Insights en tiempo real
KPIs más relevantes

Ingesta de Datos

Fuentes de 
Datos 
internas y 
externas

Círculo virtuoso y 
espiral de crecimiento 
Modelo de Dato Único 

Activable 

Plataforma Big Data

Ecosistema de Datos Unificado 
basado en la nube.

Platform as a Service
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• El destino le da una “segunda vida” al 
dato.
• El destino mejora sus propias 

campañas.
• El sector privado puede reutilizar 

los datos, potenciando sus 
resultados.

• Cuánto más datos se compartan, más 
inteligentes y efectivos serán todos.



COMPARTIR DATOS 
MULTIPLICA SU VALOR

El modelo futuro del turismo más inteligente, 
sostenible y competitivo será gracias a la 

colaboración.



GRACIAS
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